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RetailTec Congress to wydarzenie, ktoérego misja jest wspieranie handlu w podazaniu
za ciggtymi zmianami w branzy retail, katalizowanie jego rozwoju i pomoc

w wyszukiwaniu i wprowadzaniu potrzebnych innowacji na polski rynek. Kongres jest
zrodiem inspiracji i pomystow dla liderow branzy, forum wymiany doswiadczen, jak

I miejscem poznania najnowszych rozwigzan technologicznych oraz wyzwan, jakie
stawia przed nami handel przysztosci. Podczas Kongresu wyznaczymy strategiczne
kierunki dziatania sektora handlu w Polsce, bioragc pod uwage trendy i wyzwania, jakie
dzis ksztattuja ten rynek. Szczegdlng uwage poswiecimy gwattownie zmieniajacej sie
sytuacji makroekonomicznej, nieustajgcym zmianom w ekosystemie oraz nowym
strategiom dla transformujacego sie rynku. Pochylimy sie rowniez nad przyspieszong
digitalizacja handlu, analiza rekordowego wzrostu e-commerce i ustug okoto
handlowych oraz nad wzrostem znaczenia dziatan proekologicznych.

Zakres tematyczny Kongresu tworzony jest przez Rade Programowa RetailTec,

w sktad ktorej wechodzg prezesi i cztonkowie zarzadu kluczowych dla rynku podmiotow
wraz z przedstawicielami firm technologicznych oraz instytucji doradczych.
Gwarantuje to najwyzszy poziom merytoryczny wydarzenia oraz szerokg sie¢
ambasadorow projektu, co pozwala wykreowac srodowisko sprzyjajace zawieraniu
nowych sojuszy i aliansdw biznesowych, wdrazaniu nowych modeli biznesowych,

a takze wspieraniu innowacyjnych projektow wptywajacych na ksztatt branzy retail
w Polsce.
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13 pazdziernika 2025 roku w The Westin Warsaw Hotel odbyt sie 7. RetailTec
Congress, jedno z najwazniejszych wydarzen dla branzy handlowej w Polsce.
Kongres otworzyty przewodniczace Rady Programowej — Renata Juszkiewicz,
Prezes Zarzadu, Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji, Wiceprezydent
EuroCommerce, oraz Agnieszka Kubera, Prezeska Accenture Polska, ktore
wprowadzity uczestnikow w tematyke wspotczesnego handlu.

Pierwsze wystgpienia i debaty pozwolity ekspertom zastanowic sie, jak budowac
trwata przewage w handlu, odnalez¢ witasna nisze i tworzy¢ model biznesowy,
ktory przetrwa w niestabilnym swiecie. Prelegenci podkreslali znaczenie
strategicznego planowania, elastycznosci i inwestycji w rozwdj, wskazujac, ze
sukces wymaga nie tylko zdolnosci reagowania na zmiany, ale tez konsekwentnej
budowy wartosci biznesowej w dtuzszym horyzoncie czasowym.

SWyroznikiem handlu sg niezwykle dynamiczne transformacje.

Dzis nie mozemy juz mowic o handlu tradycyjnym i cyfrowym jako o dwadch
odrebnych swiatach. Mowimy o jednym, zintegrowanym ekosystemie,

w ktorym granice miedzy kanatami zacierajq sie, a dane, technologie i relacje

Z klientem tworzq wspolnie nowq jakosc.” - Renata Juszkiewicz, Prezes Zarzadu
POHID i Wiceprezydent EuroCommerce

W dalszej czesci dnia uczestnicy przygladali sie roli cyfryzacji w handlu

i dystrybucji. Debaty, w tym oxfordzka, pokazaty, ze cho¢ automatyzacja

i sztuczna inteligencja odgrywajg coraz wieksza role, to wcigz przewaga tkwi

w cztowieku — w empatii, relacjach z klientem i zdolnosci interpretowania potrzeb
konsumentéw. Dyskusje z przedstawicielami IKEA, T-Mobile i PepsiCo Polska
pokazaty, jak technologie cyfrowe moga wspierac sprzedaz, a jednoczesnie jak
wazne jest zachowanie rownowagi miedzy innowacja a doswiadczeniem klienta.

Kolejna czes¢ kongresu skupita sie na wykorzystaniu sztucznej inteligencji

w handlu elektronicznym i agentic commerce. Eksperci debatowali o przysztosci
e-commerce w swiecie, w ktorym algorytmy maja coraz wiekszy wptyw na decyzje
zakupowe. Prelegenci zwracali uwage, ze w erze dynamicznych zmian kluczem
jest szybka adaptacja ofert oraz umiejetne wykorzystanie danych w czasie
rzeczywistym, aby utrzymac konkurencyjnosc i odpowiadac na oczekiwania
konsumentow.



TEC]

Nie zabrakto rowniez rozmow o logistyce | automatyzacji procesow. Prelegenci
pokazali, jak technologie predykcyjne i automatyzacja pozwalaja minimalizowac
ryzyka kryzysowe, obnizac koszty dostaw i zwiekszac efektywnosc¢ operacyjna.
Tematyka ta zyskata szczegdlne znaczenie w kontekscie rosngcych wyzwan
globalnych, od zaktécen w tancuchach dostaw po potrzebe szybkiego reagowania
na zmieniajace sie wzorce konsumpcji.

“Patrzgc na obecnq sytuacje makroekonomiczng, widac, ze pomimo trudnych lat
— pandemii, wojny w Ukrainie czy wysokiej inflacji — polska gospodarka wykazuje
oznaki odbicia i powinna nalezec do najszybciej rosngcych w Europie.” -
Agnieszka Kubera, Prezeska Accenture Polska

Kolejnym punktem w agendzie byty zagadnienia dotyczac zrownowazonego
rozwoju i ESG, ktdre coraz mocniej ksztattuja strategie handlowe. Prelegenci
omawiali, jak inwestycje w energie, logistyke i opakowania w petni zgodne

z zasadami ESG moga stac sie zrodiem przewagi konkurencyjnej. Nie zabrakto tez
dyskusji o systemie kaucyjnym, cyfrowych narzedziach wspierajacych recykling
oraz roli operatorow i producentow w budowie gospodarki obiegu zamknietego.

Podczas popotudniowej czesci kongresu eksperci skupili sie na klientach

i doswiadczeniu zakupowym. Prelegenci z Pepco Group, Leroy Merlin

i Empik.com przyblizyli nowe potrzeby konsumentéw, strategie angazowania
pokolenia Z oraz role technologii, takich jak Al i NeuroAl, w projektowaniu
spersonalizowanych doswiadczen zakupowych. Poruszane tematy pokazaty, ze
prawdziwym wyzwaniem dla handlu jest integracja danych i inteligentne
zarzadzanie relacjami z klientem, przy jednoczesnym zachowaniu autentycznosci
i bliskosci z konsumentem.
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7. RetailTec Congress udowodnit, ze wspdtczesny handel to potgczenie technologii,
danych i ludzkiego doswiadczenia. Wydarzenie stato sie platforma wymiany wiedzy
i najlepszych praktyk, inspirujac liderow branzy do adaptacji, innowacji i budowania
przewagi konkurencyjnej w zmieniajacym sie swiecie retailu.

e Alina Sztoch, CEO i CO-founderka, Kubota

e Adam Ringer, Zatozyciel, doradca rady nadzorczej, emerytowany
prezes, Green Cafe Nero

e Grazyna Piotrowska-Oliwa, Prezes Zarzadu, Grupa Modne Zakupy

e Jan Starzyk, Cztonek Zarzadu, CFO, Auchan Polska

e Malgorzata Bochenek, Dyrektorka ds. rozwoju biznesu i digital, IKEA
Retail Polska

o Kamil Chudzinski, Head of Digital Transformation Poland, PepsiCo
Poland

e Agnieszka Radawiec, Chief Marketing and Digital Officer, OBI Polska

o Katarzyna Feret, Head of Digital and Customer Loyalty, Pepco Group

e Michat Zych, Chief Product & Technology Officer, Komitet Dyrekcji,
Castorama Polska

e dr Andrzej Gantner, Wiceprezes Zarzadu i dyrektor generalny
Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw

e Ryszard Machoj, Cztonek Zarzadu, Lidl Polska

« Paulina Kaczmarek, Head Of Sustainability, Zywiec Zdréj, Grupa
Danone w Polsce

e Mirostaw Drab, Dyrektor Marketplace, Empik.com


https://retailteccongress.pl/prelegenci/
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SOCIAL MEDIA
STATYSTYKI WYBRANYCH POSTOW
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SOCIAL MEDIA
STATYSTYKI WYBRANYCH POSTOW
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PRZYKLADOWE POSTY

RetailTec Congress
TEC 8589 obserwdjgcych
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Rynek retail oparty na cyfryzacji i nowych technologiach &

Marcin Kubit, Kierownik Zespolu odpowiedzialny za rozwdj rozwigzan ... wigceg
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PRZYKLADOWE POSTY

RetailTec Congress
TEC 589 obserwujaoych

W debacie Al nowym trendem handlu elektronicznego - Agentic Commerce®
eksperci dyskutowali 0 tym, jak sztuczna inteligencja zmienia e-commerce,
wphywajac na doswiadczenie zakupowe klientow oraz uktad sit miedzy ... wiece
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PRZYKLADOWE POSTY

RetailTec Congress
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¢B W debacie Logistyka 4.0 - automatyzagja 1 dane jako przewaga konkurencyjna”
eksperci rczmawiali o tym, jak automatyzacja procesow, modele predykcyjne i
analiza danych pomagajg budowac odporng na kryzysy logistyke. ... wiece
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PRZYKLADOWE POSTY

RetailTec Congress
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WYWIADY Z PARTNERAMI,
UCZESTNIKAMI | PRELEGENTAMI

RetailTec Congress

|£| 689 chsenwujacych
3t @
Od 1 pazdziernika ruszyt system kaucyjny w Polsce. Ryszard Machoj, Czlonek

Zarzadu, Lid| Polska, przedstawil swoje spojrzenie na to, czy branza jest
przygotowana na start systemu kaucyjnego w 2025 roku. ... wiacg]

Cd 1 paFdriemika rusxyl systam kaucyiny w Polsce.
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Kazdy Partner oraz Prelegent uczestniczacy w tym wydarzeniu otrzymat
spojne grafiki, ktore mogli wykorzysta¢ do publikacji na swoich kanatach
social media. Te grafiki zostaty specjalnie przygotowane w celu zapewnienia
spojnosci wizualnej i identyfikacji wydarzenia.

Ponadto, na oficjalnej stronie wydarzenia udostepnione sg rowniez
materiaty do pobrania, ktére utatwiaja spojna komunikacje. Dostepne s3
tam rdznego rodzaju zasoby, takie jak logo wydarzenia, plakaty, grafiki
promocyjne. Partnerzy 1 Prelegenci maja mozliwos¢ pobrania tych
materiatow i wykorzystania ich do tworzenia spersonalizowanych tresci
zwigzanych z wydarzeniem.

Dostepnosc¢ takich materiatdow do pobrania na stronie wydarzenia utatwia
wszystkim uczestnikom utrzymanie spdjnej komunikacji i zachowanie
jednolitego wizerunku wydarzenia. Dzieki temu, wszyscy zaangazowani
moga skutecznie wspiera¢ promocje i informowanie o wydarzeniu,
jednoczesnie zapewniajac spojnosc i profesjonalizmm we  wszystkich
publikacjach i komunikatach.

13 PAZDZIERNIKA 2025 T3 PAZCLIHNIKEA 20 13 PAZDZIERNIKA 2025
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TEC | T TEC
ZAMYKAMY REJESTRACIE
OD CZEGO ZACZAC BUDOWANIE
NA RETAILTEC & ; SILNEJ POZYCJl W BRANZY?
CONGRESS 2025 : -
KONKURENCYINOSC 13.10.2025
HANDLU

‘W NIESTABILNYM
SWIECIE: OD KOSZTOW
DO ODPORNOSCI

@ WA PR o A AATIN T AR GERITYS HOWE WO AR HARDLL

“BIENES KLASA®

@) CDZE STUKAC NISZY? ADAPTACIA DO ZMIERIAJACYCH SIE
POTRZER HA RYNKU

@ 14K BUDOWAC STRATEGIE | SPRAWDZAIACY SIE MODEL BIZNESOWYT
@) COZWIEKSZA SKALE DZIALALNOSCY, CZYLI BIZNES JAKO INWESTYCIA

PROF. DR HAB. KONRAD RACZKOWSKI
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W trakcie promocji tego wydarzenia zastosowaliSmy réwniez skuteczna
strategie e-mail marketingowa. Co tydzien, wysytane byty specjalne
newslettery do nasze] bazy, ktora obejmowata ponad 6000 o0séb
zainteresowanych tematyka wydarzenia.

Nasza strategia e-mail marketingowa miata na celu dotarcie do
potencjalnych uczestnikdw 1 utrzymanie ich zaangazowania poprzez
regularne aktualizacje i informacje na temat wydarzenia. W newsletterach
zawieralismy istotne wiadomosci, takie jak nowi prelegenci, tematy paneli
dyskusyjnych, plan dnia i inne istotne informacje, ktére mogty
Zzainteresowac odbiorcow.

Wysytajgc newslettery co tydzien, zapewnilismy biezagce informacje
O wydarzeniu, co miato na celu utrzymanie zainteresowania uczestnikow
i zachecenie ich do rejestracji. Przez regularne i ukierunkowane komunikaty
e-mailowe, umozliwilismy naszej szerokiej bazie odbiorcow dostep do
najswiezszych aktualizacji i zachecalismy ich do udziatu w wydarzeniu.

e https:/retailteccongress.pl/newsletters/2025-07-29-retail/
« https://retailteccongress.pl/newsletters/2025-08-26-retail/
e https://retailteccongress.pl/newsletters/2025-09-02-retail/
e https://retailteccongress.pl/newsletters/2025-09-16-retail/
e https://retailteccongress.pl/newsletters/2025-09-23-retail/
e https://retailteccongress.pl/newsletters/2025-10-21-retail-film/
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Tylko do dzisiaj, skorzystasz z nizsze] ceny udziatu
w tegorocznej edycji wydarzenia.

Rejestrujgc sie teraz, zyskasz 400 ZL RABATU!

SPRAWDZ BILETY

MIZSZA CENA OBOWIAZUJE TYLKO DO 23 WRZESHNIA

Retail Tec Congress nie jest zwyklym spotkaniem
branzowym. Kongres taczy wiodacych graczy rynku retail,
specjalistéw od technologii oraz ekspertow ekonomii, oferujac
uczestnikom unikalng mozliwosé poglebienia swoje] wiedzy
i Zrozumienia szybko zmieniajgcego sie swiata handlu.

UDZIAL W WYDARZENIU POTWIERDZILI M.IN.:
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Zapraszamy do udziatu w siddme] edycii
RETAILTEC CONGRESS - wydarzenia, kidre od lat wspiera
rozwd] handiu w Polsce, wskazujac najnowsze trendy, innowacje
technologiczne oraz wyzwania stojace przed branza.

To miejsce, gdzie liderzy rynku wymieniajg sie
doswiadczeniami, inspirujg sie nawzajem | WyZnaczajg
strategiczne kierunki dla przysziosci handlu

DOWIEDZ SIE WIECEJ

UDZIAL W KONGRESIE POTWIERDZILI M.IN.:

GRAZYNA KRZYSZTOF KAMIL ANNA
PIOTROWSKA-OLIWA ZIELINSKI CHUDZIN5KI GORACZKA
CISD Head of Digital ESG & Sustainability
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CYFRYZACJA, Al,ZROWNOWAZONY ROZWOJ,
NOWE POKOLENIA KONSUMENTOW - kazdy z tych trendéw
zmienia handel szybcigj, niz moglibysmy sie spodziewac.

Podczas 7. RetailTec Congress przyjrzymy sie, jak przeksztatcajg
one rynek i kiore z nich naprawde budujg konkurencyjnosc firm.

DOLACZ DO WYDARZENIA

JUZ 13 PAZDZIERNIKA SKUPIMY SIE NA KLUCZOWYCH
WYZWANIACH DLA BRANZY HANDLU:

Rola cyfryzacji w niestabilnej przysziosci handiu
i dystrybucji

Pogorni za technologig prowadzi donikgd — przysziosc retailu
to cziowiek, nie maszyna

Strategia Al dia firm — od czego zaczac, cZego unikac,
co moZzna wdroZyc matym kosziem? Co naprawde sie
ZWIacio?

System kaucyjny — fransformacja w zakresie
ZMOwWnowazonego rozwaju
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Poczujmy ponownie atmosfere, kidra towarzyszyla nam podczas
7. edycji RetailTec Congress! Tegoroczne wydarzenie bylo peine
inspirujgcych rozmow, smiatych pomystow i przetomowych rozwigzan.
Kazda prelekcja i dyskusja rzucata nowe swiatto
na przysztosc handlu.

Postuchaj wypowiedzi ekspertdw, ktGrzy podzielili sie swoimi
spostrzezeniami na temat kongresu. Film to autentyczny zapis
energii, radosci i emocji, kidre wypetnialy kazde spotkanie, kazdg
rozmowe i kazdy moment tego wyjatkowego wydarzenia.

Zapraszamy do obejrzenia relacji
Z #RetailTec2025!
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Podczas kampanii promocyjnej wydarzenia, poza artykutami sponsorowanymi
nawigzujemy rowniez wspotprace patronackie zarowno medialne, jak i honorowe,
ktore pozwalaja na rozszerzenie komunikacji i zdobycie dodatkowych zasiegow.
Wspotpracowalismy z roznymi mediowymi instytucjami, ktére opublikowaty zarowno
zapowiedzi konferencji, jak i relacje po jej zakonczeniu.

Artykuty byty doskonatym sposobem na dotarcie do szerszej publicznosci

i zwiekszenie widocznosci wydarzenia. Przed wydarzeniem, zamieszczane byty
zapowiedzi, w ktérych prezentowano informacje o tematyce konferencji, kluczowych
prelegentach i korzysciach, jakie moga odniesc¢ uczestnicy.

Po zakonczeniu wydarzenia artykuty relacjonowaty najwazniejsze punkty programu,
podsumowywaty kluczowe dyskusje oraz prezentowaty opinie uczestnikow. W ten
sposob przedtuzaty zainteresowanie konferencja i wzmacniaty jej wizerunek w branzy.

about Marketing

HEWSY DIGITAL MARKETING Al E-COMMERCE SOCIAL MEDIA RAPORTY WYDARZEMIA WYWIAD PRESSROOM =

7. RETAILTEC CONGRESS - TECHNOLOGIE, KLIENT I
ZIELONA TRANSFORMACJA JAKO CZYNNIKI
REDEFINIUJACE HANDEL
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about Marketing

HEWSY DIGITAL MAREETING Al E-COMMERCE SOCIAL MEDIA RAPORTY WYDARZENIA WYWIAD PRESSROOM

CZLOWIEK CZY MASZYNA? O CZYM DYSKUTOWANO
PODCZAS 7. RETAILTEC CONGRESS

[l

FXMAG

RetailTec Congress - technologie, klient i
zielona transformacja jako czynniki
redefiniujgce handel

- i B _ e = - e e - -
9 Wisdomeriel prasowe | D821 22.00. 3025 m Cocghe s O Lubig 1o Q.‘J.— o

Jui 13 paédziernika 2025 r. w The Westin Warsaw Hotel odbedzie sie 7.
edycja RetailTec Congress - prestizowe spotkanie liderdow branky retail,
producentow oraz firm technologicznych, podezas ktérego uczestnicy
przeanalizujg najwaZniejsze wyzwania stojgee przed sektorem handlu w
niestabilnym swiecie.
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Cyfrowa transformacjai system kaucyjny - Lidl o rozwoju handlu

Czwartek, 16 paidziernika 2025

Sztuczna inteligencja, automatyzacja i zréwnowazony rozwdj wyznaczaja kierunki przysztosci handlu. Podczas

7. RetailTec Congress przedstawiciele Lidl Polska - Ryszard Machoj i Marcin Moroz - mowili o wdrozeniu
svestemu kaurvinesn arar roli evfrvracil w nownerzasnvm handlu.
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EXTRARPL

Najwazniejsze trendy i strategie dla
branzy handlowej. W jakim kierunku
zmierza retail?




SOCIAL MEDIA

n OK Operator Kaucyjny SA + Obserwuj
W) K 885 obserwujacych
1 mies. »

RetailTec Congress to jedno z tych miejsc, gdzie moZzemy wspolnie wyznaczad
kierunki rozwoju i wprowadzac realne zmiany w strone bardziej zréwnowazonego
handlu - jestesmy partnerem tego wydarzenia @ Tomasz Suligowski, Prezes
Zarzadu OK Operator Kaucyjny SA weZmie udziat w debacie "System kaucyjny -
transformacja w zakresie zréwnowazonego rozwoju” - bedzie interesujaco §
Zapraszamy.

#0KOperatorKaucyjny #RetailTecCongress #ZrownowazonyHandel

J‘ OPERATOR |
b’ KAUCYINY

partnerem RetailTec Congress |
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#castorama #eksperciwdziataniu #retail
#retailteccongress | Castorama Polska Sp. z o.0.

E3 Czy dane sa najsilniejsza walutg handlu? W Castorama Polska Sp. z o.0.
traktujemy dane nie tylko jako zasob, ale jako fundament wymiany
wartosci w nowoczesnym retailu. Michal Zych, Dyrektor Produktu...
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Clever Frame to nie tylko duze stoiska targowe! @Tym
razem cos mniejszego ale rownie efektownego! Swietny...

Clever Frame to nie tylko duze stoiska targowe! = Tym razem cos
mniejszego ale réwnie efektownego! Swietny przykiad realizacji na
konferencje, ktorg przygotowatem razem z Emilia Przykaza dla...

in
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Poradnik Przedsiebiorcy jest z RetailTec Congress
1 pazdziernika « @

M7 RetailTec Congress — technalogie, klient i zielona transformacja jako czynniki redefiniujace hande

Juz 13 pazdziernika 2025 r. w The Westin Warsaw Hotel odbedzie sig 7. edygja RetailTec Congress —
prestizowe spotkanie liderow branzy retail, producentow oraz firm technologicznych, podczas ktérege
uczestnicy przeanalizujg najwaznigjsze wyzwania stojace przed sektorem handlu w niestabilnym
Swiecie.

(JPrzeczytaj artykut i weZ udziat w wydarzeniu!

PORADNIKPRZEDSIEBIORCYPL |
7. RetailTec Congress - technologie i zielona transformacja
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https://www.handelextra.pl/handel/detal/patronat-handlu-7.-
retailtec-congress--technologie-klient-i-zielona-transformacja-
jako-czynniki-redefiniujace-handel-277417
https://www.cire.pl/artykuly/serwis-informacyjny-cire-24/7-
retailtec-congress--technologie-klient-i-zielona-transformacja-
jako-czynniki-redefiniujace-handel-
https://aboutmarketing.pl/7-retailtec-congress-technologie-
klient-i-zielona-transformacja-jako-czynniki-redefiniujace-
handel/
https://www.fxmag.pl/biznes/retailtec-congress-technologie-
klient-i-zielona-transformacja-jako-czynniki-redefiniujace-
handel
https://biznesalert.pl/7-retailtec-congress-technologie-klient-i-
zielona-transformacja-jako-czynniki-redefiniujace-handel/
https:;//nowoczesny-przemysl.pl/7-retailtec-congress/
https://logistyka360.pl/7-retailtec-congress-technologie-klient/
https://flesz.news/juz-13-pazdziernika-7-edycja-retailtec-
congress-przyszlosc-handlu-rozwoj-technologii-i-zielona-
transformacja-jako-czynniki-redefiniujace-handel/
https://pohid.pl/wydarzenia/
https://www.pfpz.pl/nowosci/?id_news=10014&lang_id=1
https://www.facebook.com/pprzedsiebiorcy/posts/7-retailtec-
congress-technologie-klient-i-zielona-transformacja-jako-
czynniki-re/1345122676971703/
https://www.linkedin.com/posts/poradnikprzedsiebiorcy-pl_7-
retailtec-congress-technologie-klient-activity-
7379204449879277569-SHwj/?originalSubdomain=pl
https://www.linkedin.com/posts/ok-operator-kaucyjny-
sa_okoperatorkaucyjny-retailteccongress-
Zr%C3%B3wnowa%C5%BConyhandel-activity-
7383219395596115969-75Ys/?originalSubdomain=pl



https://aboutmarketing.pl/czlowiek-czy-maszyna-o-czym-
dyskutowano-podczas-7-retailtec-congress/
https://www.linkedin.com/posts/pohid_retailtec2025-
retailteccongress-pohid-activity-7384218574858399744-N_L_/?
originalSubdomain=pl
https://www.handelextra.pl/handel/detal/trendy-2026-
najwazniejsze-trendy-i-strategie-dla-branzy-handlowej.-w-
Jakim-kierunku-zmierza-retail-277480
https://hurtidetal.pl/article/art_id,45860-107/cyfrowa-
transformacja-i-system-kaucyjny-%E2%80%93-lid|-o-rozwoju-
handlu/
https://www.bankier.pl/forum/temat_piotrowska-oliwa-widzi-
rosnace-zagrozenie-ze-strony-konkurencji-z-chin,72615455.html

Alicja Annovi -3+
Strategy and Innovation @Visa | CEMS @NOVA SBE & SGH
1 mies. « @

W zeszhym tygodniu, razem z Marta Kirstein, podczas RetailTec Congress
pokazalyémy, Ze Zetki to nie ,wydawacze hajsu bez korica” @

To mistrzowie kalkulacji Ml — az 56% z nas traktuje wydatki jako inwestycje w siebie i
relagje, a nie tylko zakupy.

Liczy sie spryt, nie idealizm! g7

Jak wspierac mtodych?

&% Traktuj nas jak ekspertow

4= Daj nam narzedzia do ogarniania finansow
%= Doceniaj inwestycje w rozwdj i relacje

%% Pamigtaj — liczy sie spryt, nie idealizm!

A jesli znajde 20 zt w kieszeni, kawa jest za darmo. #girlmath &3 &
B8 Dzicki za zdjecie, Marcin Zawadzki!

——_—

-

Ce0 106 2 komentarze
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Podczas minionej edycji wydarzenia zostat zrealizowany film promocyjny, ktéry nie
tylko dostarczat wspaniatej relacji z wydarzenia, ale rowniez bedzie wartosciowym
materiatem do wykorzystania w ptatnej promocji w sieci podczas nadchodzacej,
wiosennej edycji.

Film promocyjny stanowit doskonatg forme przedstawienia atmosfery, kluczowych
momentow i inspirujacych wystapien z poprzedniej edycji wydarzenia. Ukazywat
roznorodnosc prelegentdw, panele dyskusyjne oraz interakcje miedzy uczestnikami,
wzbogacajac wrazenia odbiorcow i przekazujgc wartosciowe informacje na temat
wydarzenia.

Teraz, z mysla o nadchodzacej edycji, planujemy wykorzystac¢ ten film jako wazny
element ptatnej promocji w sieci. Dzieki temu, bedziemy mogli skutecznie dotrzec
do nowej grupy potencjalnych uczestnikdw, wykorzystujac wizerunek, ktory
wytworzyt sie wokdt poprzedniego wydarzenia.

7. RetailTec Congress | 13.10.2025


https://www.youtube.com/watch?v=r-cxxPJ5TWw
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Partnerzy Strategiczni RetailTec Congress

VISA &0 HMITLESS

Partnerzy RetailTec Congress
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DZIEKUJEMY ZA SIODMA EDYCJE!

DO ZOBACZENIAW PRZYSZtYM SEZONIE!




